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Venerdi inaugura il casello del Rubicone e non ce
nessuna indicazione sulle localita del mare

POLEMICA DEL CONSIGLIERE REGIONALE LUCA BARTOLINI A Cesena si mette addirittura I'indicazione
per la “Wellness Valley” e qui non si scrive nemmeno una localita della riviera romagnola

RUBICONE A due giorni dall’i-
naugurazione del Casello del Ru-
bicone non si placano le polemi-
che per l'intitolazione e le indi-
cazioni che non mettono d’ac-
cordo tutti. “Sifa un gran parlare
di marketing territoriale e poi
non si riesce a pubblicizzare il
maggiore motore turistico che
abbiamo: il nostro mare” scrive
Luca Bartolini, consigliere regio-
nale del Pdl che anticipa di non
andare all'inaugurazione perche
il casello, secondo lui, si poteva e
si doveva aprire prima. “Venerdi
- continua il consigliere - inaugu-
ra il nuovo casello autostradale
dell’A14 a Gatteo e nel cartello
Valle del Rubicone, che fa venire
in mente scenari alpini, non c’e
nemmeno un’indicazione per la
nostrariviera, per il mare di Gat-
teo, Savignano, San Mauro Pa-
scoli e Cesenatico. Una sottigliez-
za? Io credo sia un vero errore.
Ma é mai possibile che sull'uscita
per Forlj, in direzione nord, nel
cartello delle indicazioni stradali
accanto alle possibili destinazioni
Castrocaro, Meldola, Predappio,
Ravenna, Russi e Firenze (Passo
del Muraglione) ci sia anche I'in-
dicazione turistica per i lidi di Co-
macchio, mentre provenendo da
Nord, da dove arrivano i turisti,
nella cartellonistica all'uscita di
Gatteo il mare non compaia? A
Cesena si mette la Wellness Val-
ley, a Forli i lidi di Comacchio, e
nellaValle del Rubicone che arri-
va sul mare le localita della costa
non sonoe neppure menzionate?
I nostri operatori turistici spera-
vano nell’apertura del casello gia
questa estate e invece niente, I'a-
pertura ¢ stata rinviata all'autun-
no. E ora, oltre al rinvio dell'inau-
gurazione, gli operatori della co-
sta si trovano davanti a una car-
tellonistica non adeguata, che
snobba il principale magnete tu-
ristico del territorio. Ma la cosa
pil grave & che non compare
nessuna localita turistica, nem-
meno della collina, e il messaggio
che silascia passare ¢ fuorviante:
che nellaValle del Rubicone non
¢’é nulla che meriti di essere vi-
sitato. Sarebbe bastato chiamare
il casello Rubicone-mare”.
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